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Lietuvos turizmo rinkodaros  2006  m.  priemonių 

planas  

Turinys
32006 metams Lietuvos turimo rinkodaros priemonių plane formuojami tikslai:


41 tikslas  „Sukurti ir plėtoti Lietuvos turizmo prekės ženklą, kuris atspindėtų infrastruktūros ir produkto vystymąsi.“


52 tikslas
Įtvirtinti Lietuvą pagrindinėse pasirinktose rinkose kaip vieną iš atvykstamojo turizmo šalių, skleidžiant informaciją apie šalies savitumą bei propaguojant turizmo galimybes Lietuvoje.


72 tikslo planuojamos rinkodaros priemonės


7    I. Tarptautinių turizmo parodų planas 2006 metams


10II.  Informaciniai, pažintiniai leidiniai


13III. Turizmo verslo misijos


13IV. Žurnalistų turai


14V. Turizmo informacijos centrai užsienio rinkose


15VI. Kiti rinkodariniai projektai


16VII. Bendri projektai su Baltijos regiono šalimis


16VIII. Dalyvavimas tarptautinėse turizmo organizacijose


17VIII. Bendradarbiavimas su aviakomapnijomis.


173 tikslas.   Siekti mažinti sezoniškumo poveikį, plečiant aktyvaus turizmo laikotarpį į gretimus mėnesius, propaguojant mažiau nuo sezoniškumo priklausomus turizmo produktus;


174. tikslas. Skatinti ir koordinuoti regionų, savivaldybių, turizmo informacijos centrų, verslo asociacijų ir privataus sektoriaus vykdomas turizmo rinkodaros iniciatyvas;


19Vilniaus turizmo rinkodaros veiksmai Lietuvos turizmo rinkodaros 2006 m. plane 


19Numatomi Lietuvos kaimo turizmo asociacijos renginiai 2006 m.


205. Tikslas Populiarinti turizmo galimybes vidaus rinkoje, siekti didinti supratimą apie turizmo reikšmę vietos ekonomikai gyventojų, žiniasklaidos ir nuomonės formuotojų tarpe.





Svarbiausias Valstybinio turizmo departamento uždavinys Lietuvos turizmo rinkodaroje:

vykdyti vieningą ir tvarią rinkodarinę kampaniją, kurios tikslas yra įtvirtinti Lietuvą užsienio rinkose kaip laisvalaikio ir turizmo šalį, sukuriant ir viešinant nacionalinį prekės ženklą ir įtvirtinant pozityvų šalies turizmo įvaizdį tarptautinėse turizmo rinkose. 

2006 metams rinkodaros plane formuojami tikslai:

1. Sukurti ir plėtoti  Lietuvos turizmo prekės ženklą, kuris atspindėtų infrastruktūros ir produkto vystymąsi (perkeltas iš 2005 metų);

2. Įtvirtinti Lietuvą pagrindinėse rinkose kaip vieną iš atvykstamojo turizmo šalių, skleidžiant pozityvią informaciją apie šalies savitumą bei propaguojant turizmo galimybes Lietuvoje; 

3. Siekti mažinti sezoniškumo poveikį, plečiant aktyvaus turizmo laikotarpį į gretimus mėnesius, propaguojant mažiau nuo sezoniškumo priklausomus turizmo produktus;

4. Skatinti ir koordinuoti regionų, savivaldybių, turizmo informacijos centrų, kurortų, verslo asociacijų ir privataus sektoriaus vykdomas turizmo rinkodaros iniciatyvas;

5. Populiarinti turizmo galimybes vidaus rinkoje, siekti didinti supratimą apie turizmo reikšmę vietos ekonomikai gyventojų, žiniasklaidos ir nuomonės formuotojų tarpe. 
1 tikslas  „Sukurti ir plėtoti Lietuvos turizmo prekės ženklą, kuris atspindėtų infrastruktūros ir produkto vystymąsi.“ 

Perkeltas iš 2005 metų, finansuojamas iš ES struktūrinių fondų:

Projektas: "Lietuvos turizmo ir verslo prekės ženklo sukūrimas"

Projekto vykdytojas: VšĮ „Lietuvos turizmo fondas“

Projekto partneriai: VšĮ "Lietuvos ekonominės plėtros agentūra"

Projekto vertė: 1 142 303,81 Lt

Projektas priduotas ir užregistruotas: 2004 lapkričio 16 d., patvirtintas 2005 m. gruodžio 29 d.
Projekto pradžia: 2006 01 11 (trukmė 14 mėnesių)

Formuojami Lietuvos turizmo prekių ženklo uždaviniai: 

· Atskleisti Lietuvos išskirtinumą konkuruojančių šalių tarpe, ypač atsižvelgiant į augančią konkurenciją skirtinguose regioniniuose lygmenyse (kaimyninių šalių lygmenyje, Baltijos regiono lygmenyje, ES kontekste);

· Garantuoti aiškų ir nuoseklų supratimą apie tai, kas konkrečiai yra siūloma Lietuvos turizmo klientams ir dėl kokių pagrindinių priežasčių klientai turėtų rinktis Lietuvą;

· Sukurti išaugusią pridėtinę vertę tiek atvykstantiems, tiek vietiniams turistams (teigiamos emocijos, pasitikėjimas, prestižas);

· Sustiprinti rėmimo žinią, ją padarant nuoseklia;

· Palengvinti investuotojų, strateginių partnerių, taip pat žiniasklaidos dėmesio pritraukimą bendriems projektams, ypač tarptautiniu mastu;

· Sukurti pridėtinę vertę turizmo šakai ir Lietuvos gyventojams kaip vidaus vartotojams.

Planuojami veiksmai

Sėkmingas prekės ženklo (angl. brand) sukūrimas yra profesionalus ir sudėtingas darbas, reikalaujantis iš pripažintos komunikacijų (reklamos) agentūros rinkos tyrimo, kruopštaus planavimo ir kūrybinių komunikacinių bei ženklinimo (branding) sugebėjimų. 

(a)
Techninės užduoties ir išsamios konkurso procedūros parengimas komunikacijų (reklamos) agentūros atrankai.  

(b)
Komunikacijų (reklamos) agentūros atrinkimas ir darbo grupės suformavimas, į kurią kviečiami atstovai iš turizmo verslo, apskričių, savivaldybių, pasirinktos agentūros, VTD rinkodaros skyriaus atstovai. 

(c)
Kiekybinio ir kokybinio nuomonių tyrimo užsakymas ir analizė, su tikslu išsiaiškinti užsienio turistų požiūrį į Lietuvą ir jų kaip vartotojų lūkesčius.

(d)
Turimos informacijos išgryninimas ir vienos komunikacinės žinios sukūrimas. 

(e)
Kūrybinė koncepcija ir medžiagos parengimas: logo ir firminis stilius, video ir audio reklamos gairės, prekės ženklo vertybės, spaudinių, tame tarpe ir brošiūrų, gamyba.

(f)
Prekės ženklo pristatymo kampanijos planavimas ir vykdymas.

2 tikslas
Įtvirtinti Lietuvą pagrindinėse pasirinktose rinkose kaip vieną iš atvykstamojo turizmo šalių, skleidžiant informaciją apie šalies savitumą bei propaguojant turizmo galimybes Lietuvoje.

2.1 Lietuvos turizmo rinkos

1. lentelė 

	Rinkos
	Veiksmai
	Laukiami rezultatai

	Prioritetinės Lietuvos atvykstamojo turizmo rinkos

Vokietija, Rusija, Lenkija, Latvija,  Baltarusija, Estija, Suomija, Jungtinė Karalystė

	parodos, leidiniai, verslo misijos, turizmo informacijos centrų užsienyje rinkodarinė veikla


	2006 m., palyginus su 2005 m. 15% išaugęs bendras į Lietuvą atvykstančių turistų skaičius, praleidžiant mažiausiai vieną naktį Lietuvoje, ir 18% išaugusios pajamos nuo turisto.



	Svarbios turizmo rinkos 

Ispanija, Italija, Prancūzija, Švedija, Ukraina, Nyderlandai, Danija, Norvegija, Belgija, Portugalija

	parodos, leidiniai, verslo misijos.
	

	Tolimosios rinkos

JAV, Japonija, Kinija, Kanada

	bendros verslo misijos su Latvija, Estija, Lenkija; leidiniai, skirti tolimosioms rinkoms, interneto svetainė.
	

	Vidaus rinka

Lietuvos vidaus rinka
	leidiniai, konferencijos, seminarai, reklamos kampanijos, populiarinančios poilsį Lietuvoje 
	12% išaugęs Lietuvos gyventojų, atostogaujančių Lietuvoje, skaičius 2006 metais, palyginus su 2005 m.


2 tikslo planuojami veiksmai visoms turizmo rinkoms

(a)  Vizitų organizavimas ir priėmimas užsienio šalių žurnalistams, rašantiems apie turizmą. Šioje veikloje dalyvauti kviečiami suinteresuoti turizmo verslo partneriai, Lietuvos apskritys, savivaldybės. 

(b)  Pranešimai spaudai užsienio ir vietiniams žiniasklaidos atstovams (newsletter) –  reguliariai platinami, kuriuose būtų akcentuojami su turizmu susiję pokyčiai ir naujienos. Atsakingas – VTD viešųjų ryšių skyrius.

(c)  NTIS sistemos pildymas ir papildomų kalbų diegimas. 2006 metais planuojame sistemoje įdiegti vokiečių kalbą. Itin aktualu, kad šiame tinklapyje užsieniečiai bei Lietuvos piliečiai galėtų rasti gausią ir naudingą informaciją apie Lietuvos turizmo galimybes. Skatiname atsakingus savivaldybių, turizmo informacijos centrų darbuotojus aktyviai naudotis NTIS sistema ir atnaujinti informaciją apie turizmo naujienas, akcijas, renginius, kt.

(d)  Foto-video bibliotekos pildymas: 2005 metais pradėtos pildyti www.LithuanianTravel.com fotobibliotekos pildymas – nuolat užsakomos naujos fotografijos, kaupiama aukštos rezoliucijos foto biblioteka, reklaminiai video filmai DVD ar CD formatais, kuriais galėtų naudotis žurnalistai, užsienio kelionių verslo atstovai, taip pat parsisiųsti juos iš VTD svetainės internete. 

(e) Konferencijų ir skatinamojo turizmo skatinimas:


(i)  Leidinys ir CD „Convention and Incentive Travel“ (III ketv.) Leidinys, skirtas susitikimų, skatinamųjų kelionių ir konferencijų organizavimui. Platinamas sezono metu tam tikriems verslo organizacijų, NVO ir valstybinių įstaigų darbuotojams, ypatingai akcentuojant žemas kainas ne sezono metu bei vietoves regionuose;


(ii) dalyvavimas tarptautinėse konferencijų ir skatinamojo turizmo parodose EIBTM’05 (Organizatorius: VšĮ „Vilniaus miesto konferencijų biuras“) ir IMEX’05 (Organizatorius: LTA);


2 tikslo planuojamos rinkodaros priemonės


I.  Dalyvavimas tarptautinėse turizmo parodose


Lentelė Nr. 2. Tarptautinių turizmo parodų planas 2006 metams

	NR.
	PARODA


	DATA
	PLOTAS (m²)
	Organizatorius
	Parodos aprašymas

	1.
	Vakantiebeurs 06

Utrechtas, Nyderlandai
	2006 01 12 - 16
	20
	UAB Strenko
	Tai paroda, orientuota į individualius lankytojus, itin gausiai lankoma. 2005 metais dalyvavo 1500 turizmo įmonių, parodą aplankė per 170 000 lankytojų, tarp jų virš 19 000 turizmo profesionalų. 

	2.
	Dusseldorf Boat, Diuseldorfas, Vokietija
	2006 01
	
	Klaipėdos TIC
	Paroda, skirta kruizinio turizmo propagavimui.Dalyvavimas parodoje suteikia puikias galimybes pristatyti  Klaipėdos kruizinių laivų terminalą  bei turizmo paslaugas, užmegzti kontaktus su kruizų operatoriais iš viso pasaulio. Parodos metu vyksta įvairūs renginiai, konferencijos seminarai.

	3.
	MATKA‘2006

Helsinkis,  Suomija
	2006 01 19 - 22
	70 


	LTF
	Pagal lankytojų skaičių pati skaitlingiausia turizmo paroda Skandinavijos rinkoje. Suomija viena potencialiausių turizmo rinkų iš visų Skandinavijos šalių, įvažiuojamasis turizmas iš Suomijos į Lietuvą yra didžiausias. 2005 m. parodą aplankė 73 495 lankytojai, iš jų 18041 turizmo verslo profesionalai

	4.
	CMT‘2006 *

Štutgartas, Vokietija
	2006 01 14 - 22
	35 
	Baltijos šalių TIC Berlyne
	Antra pagal dydį paroda Vokietijoje (po ITB), skirta individualiems lankytojams. 2005 metais į Federalinės Badeno Viurtembergo žemės sostinę ji pritraukė daugiau nei 1400 parodos dalyvių iš 82 šalių ir beveik 200 000 lankytojų.

	5.
	FITUR‘2006

Madridas, Ispanija
	2006 01 25 - 29
	30
	LTF
	Tai antra po ITB paroda pagal dydį Europoje. Skirta profesionalams bei individualiems lankytojams. 2005 metais parodą aplankė daugiau nei 100 000 lankytojų. Turizmo galimybes pristatė virš 1 000 dalyvių iš 75 šalių. Lietuva dalyvavo bendrame Lietuvos, Latvijos, Estijos stende. 2006 metais planuojamas atskiras Lietuvos stendas.

	6.
	REISEN‘2006  *

Hamburgas, Vokietija
	2006 02  08 - 12
	45 
	Baltijos šalių TIC Berlyne
	Tai stambiausia Šiaurės Vokietijos paroda  skirta individualiems lankytojams. 2005 m. parodą aplankė daugiau nei 100 000 lankytojų. Turizmo galimybes pristatė virš 1 000 dalyvių iš 75 šalių. Lietuva dalyvauja bendrame Lietuvos, Latvijos, Estijos stende.

	7.
	BALTTOUR‘2006

Ryga, Latvija
	2006 02 10 - 12
	40
	LTF
	Tai regioninė turizmo paroda, kurioje dalyvauja turizmo atstovai iš įvairių Latvijos regionų bei kaimyninių šalių. Lietuvos stendas šioje parodoje rengiamas nuo 1995 m.  2005 m. parodoje dalyvavo 645 dalyviai iš 29 šalių. Parodą aplankė 19 000 lankytojų

	8.
	BIT‘2006  *

Milanas, Italija
	2006 02 18 -21
	45 bendras/ 20
	Estijos turizmo agentūra, LTF
	Tai didžiausia paroda Pietų Europos regione, kurioje Lietuva dalyvauja kartu su Latvija ir Estija. 2005 m. paroda aplankė virš 128 000 lankytojų, iš jų - 87 000 turizmo profesionalai. Dalyvavo 5 000 eksponentų iš viso pasaulio.

	9.
	TOUREST‘2006

Talinas, Estija
	2006 02 17 - 19
	20
	LTF
	Tai regioninė turizmo paroda, savo pobūdžiu panaši į Latvijoje bei Lietuvoje organizuojamas parodas. 2005 m. parodoje dalyvavo 345 dalyviai iš 25 šalių, ją aplankė daugiau nei 15 500 žmonių.

	10.
	VIVATTUR‘2006

Vilnius
	2006 03 03 - 05
	150 (32 VTD)
	LTF
	Vienintelė tarptautinė specializuota turizmo, sporto ir laisvalaikio paroda Lietuvoje. 2005 m. paroda organizuota 11-ą kartą, joje dalyvavo182 turizmo įmonės. 44 dalyviai iš užsienio. Parodą aplankė apie 18 000 žmonių.  

	11.
	ITB‘2006 *

Berlynas, Vokietija
	2006 03 08 - 12
	200/ 78 LT
	LTF
	Pagal dalyvių skaičių ir plotą, tai vienas stambiausių turizmo renginių pasaulyje. Šiame prestižiniame renginyje Lietuva dalyvauja nuo 1993m. nuo 1995 metų kasmet rengiamos spaudos konferencijos Vokietijos žiniasklaidos bei turizmo verslo atstovams. 2005 metais parodoje dalyvavo virš 100 000 dalyvių iš 181 šalies, parodą aplankė apie 150000 lankytojų, iš jų daugiau nei 8000 žiniasklaidos atstovų. Tai itin svarbi Lietuvos turizmo verslui paroda. 

	12.
	TUR‘2006

Geteborgas, Švedija
	2006 03 23 - 26
	30
	LTF
	Viena didžiausių parodų Skandinavijos rinkoje. 2005 m. dalyvavo atstovai iš 89 valstybių. Parodą aplankė 50 000 turizmo profesionalų, apie 200 žiniasklaidos atstovų.

	13.
	SALON MONDIAL DU TOURISME‘2006 *

Paryžius, Prancūzija
	2006 03 16 - 19
	20/ 10 LT
	LTF
	2005 metais vyko 30-oji paroda, dalyvavo apie 600 dalyvių, pristatyta per 150 šalių, renginyje lankėsi per 100 tūkstančių lankytojų. Tai gausiai publikos lankoma paroda. Atsižvelgus į parodos dalyvių nuomonę, ir toliau tikslinga rengti bendrą trijų Baltijos šalių stendą.

	14.
	MITT‘2006

Maskva, Rusija
	2006 03 22 - 25
	58,5
	LTF
	Tai svarbiausia tarptautinė turizmo paroda Rusijos rinkoje, į kurią susirenka turizmo profesionalai iš daugiau kaip 100 šalių bei įvairių Rusijos regionų. Kasmet parodą aplanko virš 85 000 lankytojų..

	15.
	SEATRADE  CRUISE  SHIPPING  CONVENTION
	2006 03
	
	Klaipėdos TIC
	Tai didžiausia pasaulyje paroda, skirta kruizinio turizmo propagavimui; jos metu vyksta įvairūs renginiai, konferencijos seminarai. Dalyvavimas parodoje suteikia puikias galimybes pristatyti  Klaipėdos kruizinių laivų terminalą  bei turizmo paslaugas, užmegzti kontaktus su kruizų operatoriais iš viso pasaulio.

	16.
	LEISURE‘2006

Minskas, Baltarusija
	2006 04  
	30
	LTF
	Didžiausia turizmo paroda Baltarusijoje. 2005 m. dalyvavo 135 įmonės iš 18 valstybių. Kasmet sulaukiama daugiau nei 35 000 lankytojų.

	17.
	SITC‘2006, BARSELONA
	GEGUŽĖS 4-7 D.
	16
	Barselonos TIC
	Paroda vyksta Ispanijos regione Katalonijoje, paroda skirta profesionalams bei individualiems lankytojams. 2006 metais pirmą kartą planuojama dalyvauti šioje parodoje.

	18.
	IMEX‘06, Frankfurtas
	2006 05 30-06 01
	28
	LTA
	Tarptautinė konferencinio ir skatinamojo turizmo paroda Frankfurte, svarbiausia tokio tipo paroda reklamuoti Lietuvos konferencinio ir skatinamojo turizmo paslaugas.

IMEX‘05 parodą aplankė daugiau kaip 7 000 lankytojų, iš jų 3 260 turizmo specialistai iš 57 šalių, o savo paslaugas siūlė ir reklamavo 3 000 dalyvių iš 140 šalių.

Lietuvos turizmo asociacijos nariai šioje IMEX'06 parodoje dalyvaus ketvirtą kartą.

	19.
	Poznanė‘2006, Poznanė, Lenkija
	2006 10
	40
	LTF
	Auganti turizmo paroda, parodos metu vyksta įvairūs seminarai, paskaitos apie pasaulio turizmo tendencijas, šalių bei regionų pristatymai.

	20.
	Tour &Travel Varšuva
	2006 09
	30
	LTF
	2005 metais šioje parodoje dalyvavo 450 dalyvių, ją aplankė 39 780 lankytojų. Parodos metu vyksta įvairūs seminarai, paskaitos apie pasaulio turizmo tendencijas, šalių bei regionų pristatymai.

	21.
	CIS Market, Peterburgas
	2006 09
	20
	LTF
	Labai svarbi tarptautinė turizmo paroda Rusijos rinkoje, į kurią susirenka turizmo profesionalai iš daugiau kaip 100 šalių bei įvairių Rusijos regionų. Kasmet parodą aplanko virš 85 000 lankytojų. 

	22.
	JATA,  „World Tourism Congress and Travel Fair 2006“ Japonija
	2006 09
	12
	LTF
	Didžiausia paroda Japonijos rinkoje, parodoje dalyvauja didžiausios Japonijos turizmo įmonės. 2005 metais parodą aplankė 30,000 profesionalų ir 70,000 lankytojų. Būtina pristatyti Lietuvos turizmo galimybes svarbioje tolimoje rinkoje.

	23.
	World Travel Market 2006, Londonas, UK
	2006 11
	80
	LTF
	Viena iš svarbiausių ir didžiausių  turizmo verslo renginių, kuriame dalyvauja verslo atstovai iš daugiau nei  160 šalių. 2004 m, parodoje dalyvavo 601 dalyvis iš viso pasaulio. Ją aplankė daugiau nei 46 000 lankytojų.

	24.
	EIBTM‘2006, Barselona, Ispanija
	2006 11
	
	VšĮ Vilniaus miesto konferencijų centras
	Konferencinio ir skatinamojo turizmo galimybių paroda.



* žvaigždute pažymėtos parodos, kuriose bus bendri Baltijos šalių stendai


LTF- Lietuvos turizmo fondas


LTA – Lietuvos turizmo asociacija


Klaipėdos TIC – VšĮ Klaipėdos turizmo ir kultūros centras


Vilniaus TIC - VšĮ Vilniaus turizmo informacijos ir konferencijų centras

II.  Informaciniai, pažintiniai leidiniai

Valstybinio turizmo departamento planuojami leidiniai 2006 m.:

1. Įvaizdžio leidiniai

1.1. Lietuvos turizmo įvaizdžio leidinys (formatas A4, 16+4 psl., numatoma išleisti IV ketvirtyje). Anglų, vokiečių, rusų, lenkų, prancūzų, ispanų, suomių, italų, švedų kalbomis bendru 78 tūkst. vnt. tiražu.

Tai pagrindinė Lietuvos turizmo įvaizdžio brošiūra, kuri turėtų būti išleista naudojant naujai sukurtą Lietuvos turizmo prekės ženklą.  

1.2. Kultūrinis turizmas Lietuvoje (formatas 250x175 mm, 28+4 psl., numatoma išleisti III ketvirtyje). Anglų, vokiečių, rusų, lenkų, prancūzų, ispanų, suomių, švedų kalbomis bendru 44 tūkst. tiražu. 

Lietuvos istorinio paveldo, kultūriniai objektai yra svarbiausias turistų traukos šaltinis. Šiame leidinyje turėtų būti kiek išsamiau pristatyti lankytini istoriniai-kultūriniai paminklai Lietuvoje, kultūriniai renginiai, muzikos bei teatro sritys, gražiausios Lietuvos regionų tradicijos, šventės. Leidinys turėtų būti išleistas naudojant naująjį Lietuvos turizmo prekės ženklą.

1.3. Lietuva. Baltijos pajūris (formatas 250x175 mm, 16+4psl. numatoma išleisti I ketvirtyje) tiražu vokiečių, rusų, lenkų, suomių kalbomis 20 000 vnt.. 

2005 m. išleisto leidinio (anglų kalba) variantas kitomis kalbomis. Šiame leidinyje bus pristatytos Lietuvos, kaip jūrinės valstybės, turizmo, susisiekimo, poilsio ir pramogų galimybės: jachtos, kruiziniai laivai, Klaipėda bei pajūrio kurortai ir jų specifika.

1.4. „Kviečiame į Lietuvą“. Priedas prie dienraščio ar turistinio leidinio, žurnalo vienoje iš svarbiausių Lietuvos atvykstamojo turizmo rinkų – Lenkijoje (numatoma išleisti II ketvirtyje). Apie 50 000 vnt. tiražu. 

Tai bus panašus į „Aplankykite kaimynus Lietuvius“ projektas, kuris jau buvo įgyvendintas Latvijoje, Lenkijoje bei Baltarusijoje. Bus paruoštas leidinys – priedas (atitinkama kalba bei formatu), pristatantis konkrečiai rinkai aktualias, įdomias Lietuvos turizmo galimybes ir sritis ir išplatintas su populiariu toje šalyje dienraščiu ar periodiniu turistiniu leidiniu, žurnalu. 

2. Atskirus turizmo produktus pristatantys leidiniai:

2.1. Aktyvus poilsis Lietuvoje (formatas 250x175mm, 24+4psl., numatoma išleisti IV ketvirtyje). Anglų, vokiečių, rusų kalbomis bendru 20 tūkst. vnt. tiražu. 

2005 m. išleisto leidinio atnaujintas variantas. Natūrali gamta, aktyvus poilsis joje – viena iš populiariausių turizmo rūšių Lietuvoje, patraukli tiek vietiniams šalies gyventojams, tiek svečiams iš užsienio. Leidinyje pristatytos įvairios aktyvaus poilsio galimybės: vandens pramogos, dviračių bei pėsčiųjų maršrutai, ekoturizmas, jojimo, skraidymo paslaugos, pateikta daug naudingų kontaktų. 

2.2. Savaitgaliai Lietuvos miestuose („City breaks“) (formatas 250x210mm, 16+4 psl., numatoma išleisti II ketvirtyje). Anglų, vokiečių, rusų, lenkų, suomių kalbomis bendru  38 tūkst. vnt. tiražu.

Leidinys, reklamuojantis vieną iš populiariausių ir didžiausią potencialą turinčių turizmo rūšių mūsų šalyje. Tokios savaitgalinės kelionės populiarios tarp vidutinio amžiaus žmonių, kuriuos domina kultūriniai renginiai, naktinis gyvenimas, parduotuvės. Leidinyje butų trumpai, patraukliai pristatyti didžiausi Lietuvos miestai (Vilnius, Kaunas, Klaipėda, Šiauliai, Panevėžys), išryškinti jų pagrindiniai bruožai ir privalumai, trumpai pateikti naudingi kontaktai, susiję su svarbiausiais juose lankomais objektais, renginiais, apgyvendinimo, atvykimo galimybėmis. Leidinyje siekiama akcentuoti laisvalaikio praleidimo būdus miestuose ne sezono metu.     

2.3. Konferencijų ir skatinamasis turizmas (formatas A4, 40 psl.+viršelis, numatoma išleisti III ketvirtyje). Anglų kalba 5000 vnt. ir 1000 vnt. CD. 

Konferencijų bei skatinamasis turizmas – viena perspektyviausių ir pelningiausių turizmo šalių Lietuvoje. Šiame leidinyje būtų pateikiama motyvacija, dėl ko mūsų šalyje verta surengi konferenciją ar skatinamąją kelionę bei visa naudinga praktinė informacija apie tokias paslaugas teikiančius viešbučius, konferencijų centrus, firmas ir pan. 

2.4. Bendri Lietuvos-Latvijos-Estijos leidiniai (numatoma išleisti III-IV ketvirtyje). Vokiečių kalba 20 000 vnt. 

Planuojama išleisti bendrą trijų Baltijos šalių leidinį, kuriame būtų aprašyti galimi turistiniai maršrutai per Lietuvą-Latviją ir Estiją bei pakartoti (atnaujinti) 2005 m. išleistą Baltijos šalių kempingų žemėlapį.  

3. Turistiniai – informaciniai leidiniai:

3.1.  Lietuvos regionų turistinis žemėlapis (4 dalių) (formatas B3, numatoma išleisti III ketvirtyje). Anglų, vokiečių, rusų, lenkų, suomių, prancūzų, ispanų, italų kalbomis bendru 28 000 vnt. (komplektų) tiražu.

Atskirų Lietuvos regionų (Šiaurės vakarų, Šiaurės rytų, Pietryčių ir Pietvakarių) žemėlapiai kartu tu su kiekvieno regiono lankomų objektų aprašymais, nurodant teikiamas turizmo paslaugomas bei pateikiant kitas naudingas nuorodas. 

3.2. Kempingai Lietuvoje (numatoma išleisti III ketvirtyje). Anglų, vokiečių kalbomis bendru 10 000 vnt. tiražu. 

Lankstinukas su žemėlapiu, trumpai aprašantis, iliustruojantis Lietuvoje esančius kempingus. Žemėlapyje būtų parodyta jų buvimo vieta.

3.3. Renginiai Lietuvoje 2007 (numatoma išleisti IV ketvirtyje). Lietuvių, anglų, vokiečių, prancūzų, rusų, latvių, lenkų, suomių, švedų kalbomis 15 000 vnt. 

Kasmetinis informacinis leidinys – tarptautinių festivalių, koncertų, didžiausių parodų bei sporto renginių Lietuvoje kalendorius.   
3.4. Lietuvos turizmo produkto vadovas 2007 (formatas A4, apie 60 psl., numatoma išleisti III ketvirtyje). Anglų kalba 2000 vnt.

Kasmetinis leidinys, skirtas turizmo profesionalams. Jame pateikiama koncentruota bendra visų Lietuvos apskričių, rajonų specializuota turistinė informacija, nuorodos, adresai ir t.t.
3.5. Valstybinio turizmo departamento 2005 m. veiklos ataskaita  (formatas A4, 16+4 psl. numatoma išleisti I ketvirtyje). Lietuvių kalba 500 vnt. tiražu. 

Reprezentaciniame leidinyje būtų pristatyti visi 2005 m. departamento nuveikti darbai, suorganizuoti renginiai: parodos, verslo misijos ir t.t., įvardinti pagrindiniai turizmo statistikos pokyčiai.

2005 metais išleistų leidinių papildomi tiražai: 

Turistinis Lietuvos žemėlapis (formatas A2, numatoma išleisti III ketvirtyje). Anglų, vokiečių, rusų kalbomis bendru 20 tūkst. vnt. tiražu. 

Kaimo turizmo asociacijos planuojami leidiniai 2006 metams:

	Eil.

Nr.
	Leidinio pavadinimas
	Tiražas
	Platinimas
	Planuojama išleisti

	1.
	Katalogas “Atostogos Lietuvos kaime 2006 m. ”, lietuvių-rusų kalbomis, anglų kalba, vokiečių kalba
	14 000
	Parodose, turizmo informaciniuose centruose
	2006 m. I ketv

	2.
	Priedas prie katalogo “Atostogos Lietuvos kaime 2006 m.”
	10 00
	Parodose, turizmo informaciniuose centruose
	2006 m. II ketv.

	3.
	Metodinė knyga “Ekoturizmas”, 145 psl.
	500
	Parodose, asociacijos renginiuose
	2006 m. II ketv.


1. “Atostogos Lietuvos kaime 2006” 

Leidinys skirtas kaimo turizmo objektų reklamai. Juo siekiama populiarinti Lietuvos kaimo turizmą, etninę kultūrą, papročius, unikalų krašto gamtovaizdį. Formatas – A5. Apimtis – 200 psl. Viršelio popierius 215 gsm, spalvingumas 4+4. Leidinyje daugiau nei 300 kaimo sodybų, siūlančių poilsį, jų adresai, telefonai, teikiamos paslaugos, pramogos, vietovės aprašymas. Planuojama išleisti tris atskirus leidinius lietuvių-rusų, anglų ir vokiečių kalbomis. Anglų ir vokiečių kalbomis išleistame kataloge bus tik geriausios sodybos, turinčios aukščiausius įvertinimus. Šie katalogai bus orientuoti į užsienio turistus. 

Prie kiekvienos knygutės priklijuotas plastikinis įdėklas žemėlapiui, kuriame įdėtas Lietuvos žemėlapis. Leidinio vartotojai Lietuvos ir užsienio šalių turistai. 

2. Informacinis priedas prie leidinio “Atostogos Lietuvos kaime 2006”.

Informacinis priedas prie leidinio “Atostogos Lietuvos kaime 2006” skirtas kaimo turizmo objektų reklamai. Juo siekiama populiarinti Lietuvos kaimo turizmą, etninę kultūrą, papročius, unikalų krašto gamtovaizdį. Formatas – A4. Tiražas  10 000 egz. Viršelio popierius 100 gsm, spalvingumas 4+4. Lietuvių kalba. Leidinyje daugiau nei 300 kaimo sodybų, siūlančių poilsį, jų adresai, telefonai, teikiamos paslaugos, pramogos. 

3.  Metodinė knyga “Ekoturizmas”. 

“Ekoturizmas” tikslas – pateikti būtiną teorinę ir praktinę informaciją, reikalingą sodybų šeimininkams, kaimo turizmo paslaugų organizatoriams apie ekoturizmą. Knygoje bus kalbama apie ekoturizmo reikalavimus, teisinę bazę, galimybes, vystymo sąlygas, ekoturizmo ir kaimo turizmo sąsajas ir poreikį. 

Lietuvos viešbučių ir restoranų asociacijos planuojami leidiniai 2006 metams

1. Lietuvos apgyvendinimo įmonės 2006-2007. Į šį katalogą bus įtraukti visi Lietuvos viešbučiai, kempingai, svečių namai. Formatas A5, spalvos 4+4 anglų, vokiečių, rusų kalbomis, bendras tiražas –  15 000 vnt. 

Darbų atlikimas: I ketvirtis.

2. CD: Lietuvos apgyvendinimo įmonės 2006-2007. Kompaktiniame diske pateikiama katalogo informacija anglų, vokiečių, rusų kalbomis, bendras tiražas 2000. 

Darbų atlikimas: I ketvirtis.
III. Turizmo verslo misijos

3 Lentelė: 2005 metais planuojamos verslo misijos 
	Nr.
	Pavadinimas
	Laikotarpis
	Organizatorius

	1.
	Verslo misija Rusijoje: St. Peterburgas 
	vasaris
	LFT, VTD

	2.
	Verslo misija Rusijoje: Maskva 
	kovas
	LFT, VTD

	3.
	Verslo misija Ukrainoje: Kijevas Donbasas
	balandis
	LFT, VTD

	4.
	Verslo misija Suomijoje
	II ketv.
	LTA, VTD

	5.
	Baltijos šalių ir Lenkijos verslo misija, JAV
	II ketv.
	VTD

	6.
	Buy Lithuania’06, Lietuva (VM)
	rugsėjis
	LVRA

	7.
	Verslo misija Didžiojoje Britanijoje: Londonas
	IV ketv.
	LFT, VTD

	8.
	Verslo misija Lietuvoje Ispanijos kelionių organizatoriams
	IV ketv.
	LFT, VTD, LTA

	9.
	Verslo misija Vokietija (incentive)
	IV ketv.
	LTA

	10.
	Verslo misija Prancūzijoje
	IV ketv.
	LTA


VTD - Lietuvos turizmo departamentas

LTF – VšĮ „Lietuvos turizmo fondas“

LTA – Lietuvos turizmo asociacija

LVRA – Lietuvos viešbučių ir restoranų asociacija

LV – Latvijos turizmo plėtros agentūra

EE – Estijos turizmo plėtros agentūra

IV. Žurnalistų turai

4 Lentelė: Turizmo galimybių pristatymas naudojant žiniasklaidos priemones

	Nr.
	Pavadinimas


	Organizatorius

	1.
	Pažintinių turų po Lietuvą užsienio šalių žurnalistams, kelionių organizatoriams rengimas
	VTD, LTF

	2.
	Darbas su Lietuvos žurnalistais, rašančiais turizmo temomis
	VTD, LTF


V. Turizmo informacijos centrai užsienio rinkose

A) Lietuvos turizmo informacijos centras Maskvoje

Rinkodariniai veiksmai:

(a) informacijos apie Lietuvos turizmo galimybes teikimas;

(b) informacinių–pažintinių brošiūrų platinimas Rusijoje;

(c) dalyvavimas pagrindinėse ir regioninėse turizmo parodose: 2006 metais planuojama pristatyti Lietuvos turizmo galimybes šiose parodose – MITT’06 (Maskva), MITF’06 (Maskva), Leisure’06 (Maskva), CIS’06 (Sankt.Peterburgas);

(d) Lietuvos turizmo galimybių pristatymas įvairiuose renginiuose Rusijos regionuose; 

(e) Turizmo verslo misijų organizavimas: 2006 metais planuojamos 2 verslo misijos - Sankt.Peterburge ir Maskvoje (I ketv.);

(f) Darbas su žiniasklaida, pranešimų spaudai rengimas ir platinimas, dalyvavimas spaudos konferencijose, TV ir radijo laidose;

(g) turizmo verslo ir  žiniasklaidos atstovų pažintinių kelionių organizavimas;

(h) Interneto svetainės www.litinfo.ru  informacijos atnaujinimas.

B) Baltijos turizmo informacijos centras Berlyne (Vokietija)

Rinkodariniai veiksmai:

(a) informacijos apie Lietuvos turizmo galimybes teikimas;

(b) informacinių–pažintinių brošiūrų platinimas vokiškai kalbančių šalių rinkoje; 

(c) Bendros trijų Baltijos šalių brošiūros leidyba ir platinimas;

(d) dalyvavimas pagrindinėse ir regioninėse turizmo parodose: ITB’06 (Berlynas), CMT’06 (Štutgartas), Reisen’06 (Hamburgas), CBR’06 (Miunchenas), RDA’06 (Kelnas).

(e) Lietuvos turizmo galimybių pristatymas įvairiuose renginiuose Vokietijos rinkoje; 

(f) turizmo verslo misijų organizavimas: 2006 metais planuojama konferencijų turizmo verslo misija, bendradarbiaujant su LTA (IV ketv.);

(g) Darbas su žiniasklaida, pranešimų spaudai rengimas ir platinimas, dalyvavimas spaudos konferencijose, TV ir radijo laidose;

(h) turizmo verslo ir žiniasklaidos atstovų pažintinių kelionių organizavimas;

(i) Interneto svetainės www.gobaltic.de informacijos atnaujinimas.

C) Lietuvos turizmo informacijos centras Helsinkyje

Rinkodariniai veiksmai:

(a) informacijos apie Lietuvos turizmo galimybes teikimas;

(b) informacinių–pažintinių brošiūrų platinimas Suomijos ir Švedijos rinkoje ;

(c) dalyvavimas pagrindinėse ir regioninėse turizmo parodose: MATKA’06 (Helsinkis), Vapaa-aika 2006 (Jyvaskyla)

(d) Lietuvos turizmo galimybių pristatymas įvairiuose renginiuose Suomijos rinkoje;

(e) turizmo verslo misijų organizavimas: 2006 metais planuojama verslo misija, bendradarbiaujant su LTA (II ketv.);

(f) Darbas su žiniasklaida, pranešimų spaudai rengimas ir platinimas, dalyvavimas spaudos konferencijose, TV ir radijo laidose;

(g)  turizmo verslo ir žiniasklaidos atstovų pažintinių kelionių organizavimas;

(h) rinkodarinės veiklos išplėtimas į Švedijos rinką;

(i) Interneto svetainės www.liettua.fi (suomių k.) ir www.litauen.se (švedų kalba) informacijos atnaujinimas.

D) Lietuvos turizmo informacijos centras Varšuvoje

Rinkodariniai veiksmai:

(a) informacijos apie Lietuvos turizmo galimybes teikimas;

(b) informacinių–pažintinių brošiūrų platinimas Lenkijos rinkoje;

(c) dalyvavimas pagrindinėse ir regioninėse turizmo parodose: GLOB’06 (Katovicai); Tour+Travel’06 (Varšuva), Tour Salon’06 (Poznanė), Lato’06 (Varšuva), Zimowe Szalenstwa’06 (Varšuva);

(d) Lietuvos turizmo galimybių pristatymas įvairiuose renginiuose Lenkijos rinkoje;

(e) Darbas su žiniasklaida, pranešimų spaudai rengimas ir platinimas, dalyvavimas spaudos konferencijose, TV ir radijo laidose;

(f)  turizmo verslo ir žiniasklaidos atstovų pažintinių kelionių organizavimas;

(g) Interneto svetainės www.litwatravel.com informacijos atnaujinimas.

F) Lietuvos turizmo informacijos centras Barselonoje

Rinkodariniai veiksmai:

(a) informacijos apie Lietuvos turizmo galimybes teikimas;

(b) informacinių–pažintinių brošiūrų platinimas Ispanijoje;

(c) dalyvavimas pagrindinėse ir regioninėse turizmo parodose, prezentacijose;

(d) turizmo verslo misijų organizavimas;
(e) turizmo verslo žiniasklaidos atstovų susitikimų bei jų pažintinių kelionių po Lietuvą organizavimas;

(f) Interneto svetainės sukūrimas.

G) Lietuvos turizmo informacijos centras Londone

Rinkodariniai veiksmai:

(a) informacijos apie Lietuvos turizmo galimybes teikimas;

(b) informacinių–pažintinių brošiūrų platinimas Didžiojoje Britanijoje ir Šiaurės Airijoje;

(c) dalyvavimas pagrindinėse ir regioninėse turizmo parodose, prezentacijose;

(d) turizmo verslo ir žiniasklaidos atstovų pažintinių kelionių po Lietuvą organizavimas;

(e) Interneto svetainės sukūrimas.

            H) Naujo turizmo informacijos centro užsienyje įsteigimas pagal Vyriausybės patvirtintą Turizmo informacijos centrų užsienio rinkose programą. (IV ketv.)
VI. Kiti rinkodariniai projektai 

5. Lentelė

	Nr.
	Pavadinimas
	Laikotarpis
	Organizatorius

	1..
	Reklaminė spaudos kampanija vidaus rinkai
	II-III ketv.
	VTD

	2.
	Foto-bibliotekos pildymas ir kaupimas (nuotraukos, videofilmai)
	II ketv.
	VTD

	3.
	Reklaminė interneto kampanija, skirta vidaus rinkai, populiarinanti NTIS sistemą
	II ketv.
	VTD

	4.
	Kiti projektai: suvenyrai, verslo dovanos, plakatai, kt.
	I-IV ketv.
	VTD, LTF

	5.
	Tarptautinė konferencija „Europos Sąjungos plėtros įtaka turizmo raidai Europoje“
	Kovo 2-3 d.
	VTD, PTO

	6.
	Pasaulinės turizmo dienos renginiai
	rugsėjis
	VTD viešųjų ryšių skyrius

	7.
	Interneto forumo verslui bei savivaldybėms atidarymas
	I-IV ketv.
	VTD viešųjų ryšių skyrius



PTO – Pasaulinė turizmo organizacija

VII. Bendri projektai su Baltijos regiono šalimis


2006 m. planuojama:

· Atnaujinti ir pakartoti Baltijos šalių žemėlapio tiražą;

· Planuojama išleisti bendrą trijų Baltijos šalių leidinį – „Siūlomi turistiniai maršrutai“ anglų ir vokiečių kalbomis;

· Dalyvauti bendruose stenduose tarptautinėse parodose Štutgarte, Hamburge, Berlyne ir Milane;

· Surengti bendrą Baltijos šalių turizmo verslo misiją JAV. Parengti informacinį leidinį bei flash prezentaciją apie regiono turizmo galimybes. (Atsakinga Lenkijos turizmo plėtros agentūra);

· Organizuoti bendras turizmo verslo misijas – Ispanijoje (Atsakingas VTD), Italijoje (atsakinga Estijos turizmo plėtros agentūra), Prancūzijoje (Atsakinga Latvijos turizmo plėtros agentūra);

· Surengti pažintinį turą JAV žurnalistams (B-4 šalių – Lietuvos, Latvijos, Estijos ir Lenkijos bendradarbiavimo projektas);

· Dalyvauti B-4 turizmo rinkodaros projektuose tolimosioms rinkoms (Lietuva, Latvija, Estija, Lenkija).

VIII. Dalyvavimas tarptautinių turizmo organizacijų veikloje

Baltijos jūros šalių turizmo komisija (BTC) *
2006 metais planuojama:

dalyvauti BTC rengiamuose mokymuose ir seminaruose, konferencijose.
* organizacijos veikloje dalyvauja turizmo verslo įmonės, savivaldybės.
Europos kelionių komisija (ETC)

2006 metais planuojama:

dalyvauti ETC rengiamuose mokymuose ir seminaruose, konferencijose.
Pasaulio turizmo organizacija (PTO) 

2006 metais planuojama:

· dalyvauti PTO rengiamuose mokymuose ir seminaruose, konferencijose.

· 2006 metų kovo 2 d. planuojama tarptautinė konferencija „Naujų Europos Sąjungos šalių įtaką turizmo plėtrai Europoje“ Organizatorius: PTO, VTD.

VIII. Bendradarbiavimas su aviakompanijomis. 


Nuolat bendradarbiaujama avialinijomis – flyLAL, WIZZ AIR, airBaltic, Ryanair bei kitomis. Bendradarbiaujama organizuojant žurnalistų keliones - aviakompanijos pateikia palankias bilietų kainas.

Laukiamas rezultatas:
 Padidėjęs tikslinių rinkų vartotojų supratimas apie Lietuvą, plėtojamas pozityvus Lietuvos, kaip turizmo galimybių šalies įvaizdis. 

3 tikslas.   Siekti mažinti sezoniškumo poveikį, plečiant aktyvaus turizmo laikotarpį į gretimus mėnesius, propaguojant mažiau nuo sezoniškumo priklausomus turizmo produktus;

Planuojami veiksmai

(a) Aktyvus apskričių ir savivaldybių skatinimas, dalyvaujant ir turizmo asociacijoms, turizmo verslo atstovams, reklamuoti gretimus aktyvaus turizmo sezono mėnesius bei nesezono metu taikomas nuolaidas. Tai galėtų būti daroma atitinkamose vietinės žiniasklaidos priemonėse.

(b) Kurortų rinkodara:


(i) Lietuvos kurortų galimybių pristatymas turizmo parodose ir informacijos platinimas per Lietuvos TIC užsienyje;


(ii) leidinių platinimas: „Lietuva. Baltijos pajūris“ ir „Lietuva. Sveikatingumo kurortai“;


(iii) Kurortų plėtros programos 2005-2008 metams priemonių įgyvendinimas;

(c) Konferencijų ir skatinamojo turizmo skatinimas, ypač nesezono metu 


(i) Dalyvavimas konferencinio turizmo parodose IMEX (Frankfurtas, organizatorius LTA), EIBTM (Barselona, organizatorius Vilniaus TIC).


(ii) verslo misijos konferencijų iį skatinamųjų kelionių (MICE) verslo misija Vokietijoje.


(iii) leidinys apie konferencijų ir turizmo galimybes Lietuvoje.

(d) Informacinės brošiūros apie 2006 metų renginius leidyba ir platinimas parodose, verslo misijose, užsienio turizmo informacijos centruose.

(e) Išsamios informacijos NTIS‘e talpinimas, anglų ir kitomis užsienio kalbomis apie kultūrinius renginius Lietuvoje nesezono metu. 

(f) Vizualinė visų metų laikų išraiška, panaudojant kruopščiai atrinktas nuotraukas įvairiuose reklaminiuose leidiniuose ir CD.
Laukiami rezultatai:  5% per metus išaugęs viešbučių užimtumas nuo 2005 m. lapkričio iki 2006 m. kovo, palyginus su 2005.

4. tikslas. Skatinti ir koordinuoti regionų, savivaldybių, turizmo informacijos centrų, verslo asociacijų ir privataus sektoriaus vykdomas turizmo rinkodaros iniciatyvas;

VTD planuojami veiksmai 

(a) Informacijos apie galimybes dalyvauti VTD vykdomose rinkodaros ir rėmimo veiklose informacijos pateikimas apskričių, savivaldybių, turizmo verslo atstovams - NTIS interneto svetainės dalies, skirtos turizmo verslo profesionalams – internetinio forumo -  sukūrimas. Forume nuolat pateikiamos naujienos, rinkodaros priemonių galimybės ir pan.  Atsakingi: VTD viešųjų ryšių skyrius.

(b) Apskričių ir savivaldybių administracijų žmogiškųjų išteklių turizmo gebėjimų vystymas ir tobulinimas: 

(i) Parengtas projektas ES struktūrinių fondų paramai gauti "Apskričių ir savivaldybių administracijų žmogiškųjų išteklių turizmo gebėjimų vystymas ir tobulinimas”, kuris skirtas viešojo sektoriaus turizmo žmogiškųjų išteklių plėtrai. Trukmė 17 mėn. Projekte dalyvaus visų Lietuvos apskričių, savivaldybių administracijų atstovai, atsakingi už turizmo plėtrą, bei turizmo informacijos centrų darbuotojai. 

Projekto dalyviai įgis turizmo planavimo, rinkodaros ir turizmo paslaugų kokybės vertinimo vartotojų teisių apsaugos žinių. Bus sukurta turizmo planavimo dokumentų informacijos duomenų bazė, kurioje bus sukaupta informacija apie savivaldybių ir apskričių rengiamus turizmo srities projektus, galimybių studijas, turizmo plėtros programas. Projekto lėšomis bus išleistos „Metodinės rekomendacijos regionų ir savivaldybių turizmo plėtros planavimo dokumentų, programų, galimybių studijų rengimui ir jų įgyvendinimo vertinimo stebėjimui“.

Įgyvendinus šį projektą, bus suformuotas šalyje kvalifikuotų turizmo planavimo specialistų, kurie toliau tikslingai vykdys šalies ekonomikos keliamus turizmo vystymuisi uždavinius ir savo veikla įgalins planingą ir sparčią turizmo plėtrą Lietuvoje, branduolys.

Bendra projekto vertė: 542 875 Lt

Valstybinio turizmo departamentas finansuos 25 proc. projekto lėšų : 135 718,75

(ii) VTD kaip partnerio dalyvavimas projekte "Nacionalinės profesinio rengimo standartų sistemos plėtra", kuris pateiktas ES Struktūrinių fondų paramai gauti. Projekto rėmuose bus atlikta turizmo sektoriaus analizė. Tyrimas nustatys, kiek, kokio lygio ir kokių profesijų specialistų reikia ūkiui. Tyrimo rezultatai padės atnaujinti turizmo ir rekreacijos paslaugų specialistų rengimo profesinėse mokyklose, kolegijose ir universitetuose mokymo programas, orientuojantis į tarptautinio lygio reikalavimus.

Europos geografinio centro populiarinimas ir įvaizdžio formavimas

Priemonės:

(a) Informacijos apie EGC pateikimas Nacionalinės turizmo informacinės sistemos Internetiniame puslapyje. Atsakingas: VTD.

(b) Informacinių leidinių apie Europos geografinį centrą (EGC) rengimas. Atsakingas: VšĮ „Europos geografinis centras“

(c)  Informacijos apie EGC, leidinių platinimas tarptautinėse turizmo parodose. Atsakingas: VTD

(d)  EGC aplankymo įtraukimas į žurnalistų, turizmo verslininkų  pažintinius turus: Atsakingas: VTD, LTF.

(e)  Informacijos apie EGC pateikimas VTD rengiamose informacinėse priemonėse (leidiniuose, prezentacijose, videofilme), organizuojamose verslo misijose, prezentacijose. Atsakingas: VTD, LTF.

(f)  Informacijos apie EGC platinimas per Lietuvos TIC užsienyje (Lenkijoje, Suomijoje, Vokietijoje, Rusijoje). Atsakingas: VTD.
(g)  Informacijos apie EGC platinimas Lietuvoje esančiuose TIC: Atsakingas: VšĮ „Europos geografinis centras“, VTD. 

VILNIAUS  TURIZMO  RINKODAROS  VEIKSMAI  LIETUVOS TURIZMO RINKODAROS 2006 m. PLANE

1. Vilniaus – 2009 m. Europos kultūros sostinės pristatymas kultūrinio turizmo paviljone tarptautinėje turizmo parodoje „ITB“2006“  Berlyne. (2006 m. kovas)

2. Lietuvos stendo organizavimas tarptautinėje turizmo parodoje „EIBTM‘2006“ Barselonoje.

2006m lapkritis (Projekto vykdytojas: VšĮ Vilniaus turizmo informacijos ir konferencijų centras)

3. Vilniaus pristatymas pagrindinėse pasaulio žinių ir kelionių televizijose:

	Nr.
	Kanalas
	Laikotarpis

	1.
	Travel Channel
	(2006 m. vasaris – kovas) 

	2.
	CNN International ir CNN Headlines


	(2006 m. kovas – balandis)



	3.
	Euronews 


	(2006 m. balandis – gegužė)




4. Naujų Vilniaus kultūrinio turizmo projektų pristatymas Lietuvos turizmo verslo atstovams 

(2006 m. kovas - balandis)

5. Seminaras Vilniaus muziejų darbuotojams tema „Sėkmingos patirties perdavimas iš populiariausių ir sėkmingiausiai dirbančių užsienio muziejų.

 (2006 m. lapkritis)

Europos regionų kulinarinis paveldas 

Tai tarptautinis projektas, kurio tikslas – atgaivinti kulinarinį paveldą atskiruose Europos šalių regionuose, siekiant išryškinti tų regionų savitumą bei pritraukti daugiau turistų. Nuo 2001 m. Aukštaitijos regionas yra Europos regionų kulinarinio tinklo tikrasis narys, informacija apie Aukštaitijos regioną yra įtraukta į tinklapį www.culinary-heritage.com. Siekiant populiarinti Aukštaitijos regiono kulinarinį paveldą Europoje, tikslinga tęsti narystę minėtame projekte, dalyvauti tarptautiniuose renginiuose, išleisti naują informacinį-reklaminį leidinį apie Aukštaitijos regiono tradicinį maistą.

Numatomi Lietuvos kaimo turizmo asociacijos renginiai 2006 m.

	Nr.
	Renginio pavadinimas
	Vieta
	Renginio data

	1.
	Tarptautinė kaimo turizmo konferencija 
	Kretingos r.
	2006 m. Lapkričio mėn.


1. Tarptautinė kaimo turizmo konferencija. 


Tarptautinės konferencijos tikslas:  plečiant tarptautinės partnerystės ryšius tarp regiono šalių padidinti kaimo turizmo verslo konkurencingumą kaip svarbiausią galimybę išsaugoti ir plėtoti šalių, regionų kultūrinį identitetą, savitumą, suteikti prasmę senųjų dvarų atstatymui, savitų kraštovaizdžių apsaugai. Konferencijoje kviečiami dalyvauti kaimo turizmo organizacijų atstovai iš Latvijos, Estijos, Švedijos, Lenkijos, Ukrainos, Baltarusijos, Slovėnijos, 250 Lietuvos kaimo turizmo verslininkų, nacionalinių ir regioninių parkų, turizmo informacinių centrų atstovai, aukštųjų mokyklų ir kolegijų dėstytojai. 


Konferencijos dalyviams bus parengta ir išdalinta informacinė metodinė medžiaga, parengtos išvados ir pasiūlymai kaip plėtoti kaimo turizmo verslą, kooperuoti tarptautinės bendrijos jėgas, išsaugant ir tausojant kaimo kultūrą, gamtovaizdį, tikslingai panaudojant ES struktūrinių fondų lėšas smulkaus ir vidutinio verslo plėtrai kaime. 

5 Lentelė: Rinkodaros mokymo kursų, skirtų turizmui, organizavimas atitinkamiems viešojo ir privataus sektoriaus darbuotojams.  

	Nr.
	Pavadinimas
	Organizatorius

	1.
	Kaimo turizmo profesinio pasirengimo mokymai pagal programą
	LKTA

	2.
	Rinkodaros mokymo kursai viešbučių, restoranų darbuotojams
	LVRA

	3.
	Teisės aktų išaiškinimo kursai viešbučių, restoranų darbuotojams


	LVRA


Laukiamas rezultatas:
Glaudesni dalykiniai ryšiai tarp vietos valdžios atstovų, verslo sektoriaus ir VTD ir iš jų kylantys bendri tikslai, kokybiškesni rinkodaros projektai bei efektyvesnis bendrų rinkodaros lėšų panaudojimas. 

5. Tikslas Populiarinti turizmo galimybes vidaus rinkoje, siekti didinti supratimą apie turizmo reikšmę vietos ekonomikai gyventojų, žiniasklaidos ir nuomonės formuotojų tarpe. 

Veiksmai, populiarinant aktyvų turizmą Lietuvos vidaus rinkoje

(a) Interneto reklamos projektas, skatinant Lietuvos gyventojus naudotis NTIS sistema – www.travel.lt reklama populiariausiuose Lietuvos intereneto tinklapiuose. Organizatorius: VTD, LTF.

(b) Spaudos kampanija vidaus rinkai, populiarinanti turizmo galimybes Lietuvoje. Atsakingas: VTD viešųjų ryšių skyrius.

(c) Savivaldybių ir apskričių skatinimas reklamuoti regioninius turizmo privalumus, naujienas vietos rinkoje, įtraukiant ir verslo atstovus.

(d)  Viešojo turizmo sektoriaus dalyvavimo turizmo parodoje “Vivattur” subsidijavimas. VTD.

(e)  Leidiniai, skatinantys aktyvų poilsį Lietuvoje.

Veiksmai, kuriais siekiama didinti supratimą apie turizmo reikšmę ekonomikai

(a) Metinės Departamento veiklos ataskaitos apie turizmo ūkio padėtį parengimas ir platinimas. Organizatorius: VTD.

(b) Kasmetiniai Pasaulinės turizmo dienos renginiai. Organizatorius: VTD viešųjų ryšių skyrius.

(c) Spaudos konferencijos “Vivattur” metu organizavimas, kurioje būtų pristatoma VTD planuojamų marketingo renginių ir veiklų programa ateinantiems metams. Organizatorius: VTD.

(d) Lietuvos turizmo naujovių informaciniai pranešimai – rengiami kas ketvirtį, talpinami www.tourism.lt, siunčiami Lietuvos ambasadoms, turizmo informacijos centrams, apskritims, savivaldybėms. Organizatorius: VTD.

Laukiami rezultatai: Formuojamas ir palaikomas  vyraujantis teigiamas požiūris į turizmą politinių, socialinių ir verslo nuomonės formuotojų tarpe, tolimesnėje ateityje į Lietuvą atvykstančių turistų patirtis bus geresnė, o užsienio investuotojai suvoks Lietuvą kaip draugišką ir svetingą šalį. Siekiama, kad 12% išaugtų Lietuvos gyventojų, atostogaujančių Lietuvoje, skaičius 2006 metais, palyginus su 2005. 

Priedas: Planuojamų biudžetinių Lietuvos turizmo rinkodaros priemonių lėšų paskirstymas 2006 metams

	Asignavimų valdytojo tikslo kodas
	

	Asignavimų valdytojo tikslo kodas
	Programos kodas
	Programos tikslo kodas
	Uždavinio kodas
	Priemonės kodas
	Pavadinimas
	Lėšos, tūkst.LT
	 

	
	
	
	
	
	
	2005
	2006
	Pastabos

	01
	01
	03
	01
	 
	Formuoti Lietuvos turizmo įvaizdį
	 
	 
	 

	01
	01
	03
	01
	01
	Rengti, leisti ir platinti Lietuvą ir šalies turistinius produktus pristatančius leidinius
	400
	500
	Kasmet didėja leidinių poreikis, būtina didinti tiražus. Leidinių biudžetas 2006 metais padidėjo 25 procentais. Detalus planas rinkodaros priemonių plane.

	01
	01
	03
	01
	02
	Pristatyti Lietuvos turizmo galimybes tarptautinėse turizmo parodose
	540
	640
	Parodų biudžetas 2006 metais padidėjo 19 procentų. Parodų kiekis kasmet didėja, būtina didinti plotus, rengti originalius stendus. Parodų biudžetas 2006 metais padidėjo 25 procentais. Detalus planas rinkodaros priemonių plane.

	01
	01
	03
	01
	03
	Dalyvavimas Europos turizmo komisijos, Baltijos turizmo komisijos, Pasaulio turizmo organizacijos veikloje
	256
	256
	PTO - 188 tūkst Lt, BTC - 8 tūkst.lt, ETC - 60 tūkst.lt

	01
	01
	03
	01
	04
	Organizuoti sėkmingiausio metų turistinio projekto (produkto) konkursą
	30
	30
	Kasmet vykstantis konkursas, kurio metu įteikiami apdovanojami už nuopelnus turizmui

	01
	01
	03
	01
	05
	Vykdyti kitus  rinkodaros projektus (konferencijos(jų tarpe tarptautinės), verslo misijos, turizmo galimybių pristatymai užsienio rinkose, pažintinės kelionės užsienio žurnalistams, rinkodaros tyrimai,kita).
	340
	420
	Kitom rinkodaros priemonės biudžeto suma padidėjo 24 procentais, tačiau projektams daugiau lėšų nebuvo skirta, 80 tūkst Lt skirti mikroautobuso įsigijimui - VTD nuolat organizuoja užsienio žurnalistų pažintines keliones, reikalinga transporto priemonė.

	01
	01
	03
	01
	06
	Vykdyti naujienų internetiniam tinklapiui vertimus į užsienio kalbas
	20
	20
	 

	01
	01
	03
	02
	 
	Plėtoti nacionalinės turizmo informacijos sistemos galimybes
	 
	 
	 

	01
	01
	03
	02
	01
	Steigti turizmo informacijos centrus (atstovybes)  prioritetinėse užsienio turizmo rinkose
	200
	310
	Turizmo informacijos centro Paryžiuje steigimas planuojamas IV-ą ketvirtį, lėšos reikalingos tico išlaikymui bei rinkodarai

	01
	01
	03
	02
	02
	Organizuoti turizmo informacijos  centrų (atstovybių)  užsienyje veiklą
	818
	1.118
	iki 2005 bei 2005 metais įsteigtų turizmo informacijos centrų užsienyje išlaikymui lėšos padidėjo 37 procentais. 2006 metais veiks 6 ticai užsienyje

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	Viso: 
	2.604
	3.294
	








